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5.ª sessão:

22-05-2015

Marketing Digital - Gestão de Redes Sociais

DATA: 18, 19 e 22 de maio de 2015

DURAÇÃO (H): Marta AraújoFORMADOR(A):

OBJETIVOS:

• Panorama das redes sociais em Portugal; 

• Criação do Plano de Social Media, as várias etapas; 

• Orçamento a alocar às diversas rubricas; 

• Integração do website, ações de e-mail marketing e os social 

media; 

• Orientações para gestão da página, perfil nas várias redes sociais: 

Facebook; Twitter; Instagram; Youtube; Linkedin.

Ao concluir a formação, o formando deverá ser capaz de:

- Selecionar as redes sociais apropriadas para atingir o objetivo 

definido (pessoal/comercial/empresarial/solidariedade/etc.);

- Criar um plano de comunicação para as mesmas: número de 

posts, conteúdos, periodicidade, definição de respostas e 

interacão com o público, etc.;

- Elaboração de uma matriz de crescimento das redes (pago 

e/ou não pago): parcerias, passatempos, entre outros;

- Integrar as Redes Sociais num plano de Marketing Digital.

Escrita

19-05-2015
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